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ABSTRAKSI

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh ulasan konsumen,
influencer, potongan harga dan gaya hidup berbelanja terhadap pembelian impulsif
pada pengguna aplikasi ShopeeFood di Kudus. Penelitian ini menggunakan
pendekatan kuantitatif dengan data primer yang berupa kuesioner. Sampel pada
penelitian ini berjumlah 125 responden dengan menggunakan teknik purposive
sampling. Teknik analisis yang digunakan meliputi analisis regresi linear berganda
dan koefisien determinasi dengan bantuan SPSS 25. Hasil dari penelitian ini
diperoleh dengan menggunakan uji t dan uji F yang menunjukkan bahwa secara
parsial 1) ulasan konsumen berpengaruh negatif dan signifikan terhadap pembelian
impulsif, 2) influencer berpengaruh positif dan signifikan terhadap pembelian
impulsif, 3) potongan harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap pembelian
impulsif, 4) gaya hidup berbelanja berpengaruh positif dan signifikan terhadap
pembelian impulsif, 5) secara simultan ulasan konsumen, influencer, potongan
harga, dan gaya hidup berbelanja berpengaruh positif dan signifikan terhadap
pembelian impulsif pada pengguna aplikasi ShopeeFood di Kudus.

Kata Kunci: Ulasan Konsumen, Influencer, Potongan Harga, Gaya Hidup
Berbelanja, Pembelian Impulsif
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ABSTRACTION

This research aims to analyze the influence of consumer review, influencer,
price discount and shopping lifestyle on impulsive buying on ShopeeFood
application user in Kudus. This research uses a quantitative approach with primary
data in the form of a questionnaire. The sample in this study consisted of 125
respondents using purposive sampling technique. The analysis technique used
includes multiple linear regression analysis and coefficient of determination with
the help of SPSS 25. The results of this research were obtained using the t test and
F test which show that partially 1) consumer review have a negative and significant
effect on impulsive buying, 2) influencer have an influence positive and significant
impact on impulsive buying, 3) price discounts have a positive and significant
impact on impulsive buying, 4) shopping lifestyle has a positive and significant
impact on impulsive buying, 5) simultaneously consumer review, influencer, price
discount and shopping lifestyle have a positive impact and significant for impulsive
buying on ShopeeFood application user in Kudus.

Keywords: Consumer Review, Influencer, Price Discount, Shopping Lifestyle,
Impulsive Buying
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