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ABSTRAK 

 

Tujuan dari penelitian ini untuk menganalisis pengaruh orientasi kewirausahaan, 

inovasi produk, dan keunggulan bersaing terhadap kinerja pemasaran studi pada 

usaha sentra makanan di Kabupaten Pati. Populasi dalam penelitian ini sebesar 

954 pemilik usaha dan jumlah sampel sebesar 100 pemilik usaha, dengan teknik 

purposive sampling. Analisis data dari penelitian ini menggunakan software SPSS 

(Statistical Program for Social Science). Hasil dari penelitian ini menunjukkan 

bahwa: (1) orientasi kewirausahaan tidak berpengaruh terhadap kinerja 

pemasaran, (2) inovasi produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap kinerja 

pemasaran, (3) keunggulan bersaing berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

kinerja pemasaran, (4) orientasi kewirausahaan, inovasi produk dan keunggulan 

bersaing secara simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap kinerja 

pemasaran. 

 

Kata Kunci: Orientasi Kewirausahaan, Inovasi Produk, Keunggulan Bersaing, 

Kinerja Pemasaran 
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ABSTRACT 

 

The purpose of this study aims to analyze the effect of entrepreneurial orientation, 

product innovation and competitive advantage on marketing performance study 

on Food Center Businesses in Pati Regency. The population in this study 

amounted to 954 business owners and a sample size of 100 business owners, with 

purposive sampling technique. Data analysis from this study used SPSS 

(Statistical Program for Social Science) software. The results of this study 

indicate that: (1) entrepreneurial orientation does not influence effect on 

marketing performance, (2) product innovation has a positive and significant 

effect on marketing performance, (3) competitive advantage has a positive and 

significant effect on marketing performance, (4) entrepreneurial orientation, 

product innovation and competitive advantage simultaneously have a positive and 

significant effect on marketing performance. 

 

Keyword: Entrepreneurial Orientation, Product Innovation, Competitive 
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