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۝٧ ۝٦ فاَِذاَْۙفَرَغْتَْۙفاَنْصَبْ ْۙ  ْۙمَعَْۙالْعسُْرِْۙيسُْرًا ْۙ    انَِّ
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“Hidup itu sudah tentu naik turun. Maka nikmati saja prosesnya, pungut hikmahnya. Saat 

naik, rendah hatilah. Saat turun, tabahlah. Sungguh Bersama kesulitan ada kemudahan” 
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“ Selalu ada harga dalam sebuah proses. Nikmati saja lelah-lelah itu. Lebarkan lagi rasa 

sabar itu. Semua yang kau impikan, mungkin tidak akan selalu berjalan lancar. Tapi, 

gelombang-gelombang itu yang nanti bisa kau ceritakan.” 

(Boy Chandra) 
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3. Kepada rekan-rekan seperjuangan terimakasih atas segala motivasi, dukunga, 

waktu, dan ilmu dijalani bersama selama kuliah sehingga penulis dapat 

menyelesaikan skripsi ini. 

4. Atabik Karunia Izzat, ya! Diri saya sendiri. Apresiasi sebesar-besarnya karna telah 

bertanggung jawab untuk menyelesaikan apa yang telah dimulai. Terimakasih 

karna terus berusaha dan tidak menyerah, serta menikmati setiap prosesnya yang 

bisa dibilang tidak mudah. Terimakasih sudah bertahan. 
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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh persepsi manfaat dan 

persepsi kemudahan penggunaan terhadap minat menggunakan dompet digital 

dengan kepercayaan variable intervening pada pengguna aplikasi dana universitas 

muria kudus. Pendekatan yang digunakan adalah pendekatan kuantitatif. Sampel 

yang digunakan dalam penelitian ini adalah 105 responden yang dipilih 

menggunakan teknik purpsive proportional sampling. Teknik pengumpulan data 

menggunakan metode kuesioner. Teknik analisis data menggunakan analisis 

structural equation model (SEM) AMOS. Hasil yang diperoleh ialah: persepsi 

manfaat dan persepsi kemudahan penggunaan berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap kepercayaan, persepsi manfaat berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap minat menggunakan, persepsi kemudahan penggunaan tidak berpengaruh 

terhadap minat menggunakan, kepercayaan berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap minat menggunakan. 

 

Kata Kunci: Persepsi Manfaat, Persepsi Kemudahan Penggunaan, Minat 

menggunakan, dan Kepercayaan. 
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AT MURIA KUDUS UNIVERSITAS) 
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2. Keke Tamara Fahira, S.E., M.M 
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AND BUSINESS MANAGEMENT STUDY PROGRAM 

ABSTRACT 

This study aims to analyze the influence of perceived benefits and perceived 

ease of use on the interest in using digital wallets with trust as an intervening 

variable in users of the Muria Kudus Universitas fund application. The approach 

used is a quantitative approach. The sample used in this study was 105 respondents 

selected using the purposive proportional sampling technique. The data collection 

technique used the questionnaire method. The data analysis technique used the 

AMOS structural equation model (SEM) analysis. The results obtained are: 

perceived benefits and perceived ease of use have a positive and significant effect 

on trust, perceived benefits have a positive and significant effect on interest in 

using, perceived ease of use does not affect interest in using, trust has a positive 

and significant effect on interest in using. 

 

Keywords: Perceived Benefits, Perceived Ease of Use, Interest in Using, and 

Trust. 
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