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MOTTO DAN PERSEMBAHAN
Motto :

"Maka sesungguhnya bersama kesulitan itu ada kemudahan.

Sesungguhnya bersama kesulitan itu ada kemudahan."

(QS. Al-Insyirah, 5-6)

“Selalu ada harga dalam sebuah proses. Nikmati saja lelah-lelah itu. Lebarkan lagi
rasa sabar itu. Semua yang kau investasikan untuk menjadikan dirimu serupa yang
kau impikan, mungkin tidak akan selalu berjalan lancar. Tapi gelombang-

gelombang itu yang bisa kau ceritakan”

(Boy Chandra)

“Orang lain gak akan paham struggle dan masa sulitnya kita, yang mereka ingin
tahu hanya bagian success storiesnya aja. Jadi berjuanglah untuk diri sendiri

meskipun gak ada yang tepuk tangan. Kelak diri kita di masa depan akan

sangat bangga dengan apa yang kita perjuangkan hari ini.

Jadi tetap berjuang ya “

Persembahan :

Skripsi saya ini saya persembahkan sebagai tanda bukti kepada :

Bapak dan ibu yang selalu memberikan doa, semangat dan nasehat.
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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh citra merek, persepsi harga,
kualitas produk dan inovasi produk terhadap keputusan pembelian. Metode
penelitian yang digunakan adalah metode kuantitatif. Teknik pengumpulan data
yang digunakan dengan membagikan kuesioner kepada 120 responden yang
pernah membeli dan menggunakan produk smartphone samsung. Metode
pengambilan sampel dalam penelitian ini adalah teknik non probability sampling,
dengan purposive sampling. Metode analisis yang digunakan dalam penelitian ini
adalah uji validitas, uji reliabilitas, uji asumsi klasik, analisis regresi linier
berganda, uji t, uji f, dan koefisien determinasi. Hasil penelitian ini menunjukkan
bahwa secara parsial citra merek berpengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian, inovasi produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian, persepsi harga tidak berpengaruh terhadap keputusan
pembelian, kualitas produk tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian,
secara simultan citra merek, persepsi harga, kualitas produk dan inovasi produk
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian.

Kata kunci : Citra Merek, Persepsi Harga, Kualitas Produk, Inovasi Produk,
Keputusan Pembelian
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THE EFFECT OF BRAND IMAGE, PRICE PERCEPTION, PRODUCT
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ABSTRACT

This study aims to analyze the influence of brand image, price perception, product
quality and product innovation on purchasing decisions. The research method
used is a quantitative method. The data collection technique used by distributing
questionnaires to 120 respondents who have purchased and used Samsung
smartphone products. The sampling method in this study is a non-probability
sampling technique, with purposive sampling. The analysis methods used in this
study are validity test, reliability test, classical assumption test, multiple linear
regression analysis, t test, f test, and coefficient of determination. The results of
this study indicate that partially brand image has a positive and significant effect
on purchasing decisions, product innovation has a positive and significant effect
on purchasing decisions, price perception does not affect purchasing decisions,
product quality does not affect purchasing decisions, simultaneously brand image,
price perception, product quality and product innovation have a positive and
significant effect on purchasing decisions.

Keywords: Brand Image, Price Perception, Product Quality, Product
Innovation, Purchasing Decision.
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