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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh citra merek, persepsi harga, 

kualitas produk dan inovasi produk terhadap keputusan pembelian. Metode 

penelitian yang digunakan adalah metode kuantitatif. Teknik pengumpulan data 

yang digunakan dengan membagikan kuesioner kepada 120 responden yang 

pernah membeli dan menggunakan produk smartphone samsung. Metode 

pengambilan sampel dalam penelitian ini adalah teknik non probability sampling, 

dengan purposive sampling. Metode analisis yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah uji validitas, uji reliabilitas, uji asumsi klasik, analisis regresi linier 

berganda, uji t, uji f, dan koefisien determinasi. Hasil penelitian ini menunjukkan 

bahwa secara parsial citra merek berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian, inovasi produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian, persepsi harga tidak berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian, kualitas produk tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian, 

secara simultan citra merek, persepsi harga, kualitas produk dan inovasi produk 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. 

 

Kata kunci : Citra Merek, Persepsi Harga, Kualitas Produk, Inovasi Produk, 

Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 
This study aims to analyze the influence of brand image, price perception, product 

quality and product innovation on purchasing decisions. The research method 

used is a quantitative method. The data collection technique used by distributing 

questionnaires to 120 respondents who have purchased and used Samsung 

smartphone products. The sampling method in this study is a non-probability 

sampling technique, with purposive sampling. The analysis methods used in this 

study are validity test, reliability test, classical assumption test, multiple linear 

regression analysis, t test, f test, and coefficient of determination. The results of 

this study indicate that partially brand image has a positive and significant effect 

on purchasing decisions, product innovation has a positive and significant effect 

on purchasing decisions, price perception does not affect purchasing decisions, 

product quality does not affect purchasing decisions, simultaneously brand image, 

price perception, product quality and product innovation have a positive and 

significant effect on purchasing decisions. 

Keywords: Brand Image, Price Perception, Product Quality, Product 

Innovation, Purchasing Decision. 
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