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Pemahaman akan perilaku konsumen mutlak diperlukan apalagi pada 

saat sekarang ini perkembangan dari dunia otomotif yang begitu pesat dan 
cepat membuat intensitas persaingan yang semakin tinggi, dan ini menjadi 
hal penting bagi para pemasar apabila ingin tetap diterima oleh 
konsumennya.  

 
Penelitianinibertujuanuntuk :1) Menganalisispengaruh produk, harga, 

promosi, dan distribusi terhadap keputusan pembelian sepeda motor 
bekasmerekVEGA Rpada CV. Jaya Motor di KecamatanDempet Kabupaten 
Demak secara parsial. 2) Menganalisispengaruh produk, harga, promosi, dan 
distribusi terhadap keputusan pembelian sepeda motor bekasmerekVEGA 
Rpada CV. Jaya Motor di KecamatanDempet Kabupaten Demak secara 
berganda. 

 
Rancangan penelitian yang digunakan adalah penelitian kuantitatif dan 

kualitatif. Sampel yang dijadikan objek penelitian sebanyak 100 responden 
pengguna sepeda motor bekas merek VEGA R dan pengambilan data berupa 
observasi, wawancara, kuesioner. Sedangkan untuk pengolahan data dianalisis 
untuk uji validitas dan reabilitas memakai rumus Alpha Cronbach dengan 
menggunakan bantuan komputer program SPSS 16,0 for windows.  

 



 

vii 
 

Teknik analisis yang digunakan adalah analisis regresi linier berganda. 
Dari hasil analisis didapatkan bahwa variabel faktor produk, harga, promosi dan 
distribusi secara simultan/ bersama-sama mempunyai pengaruh signifikan 
(bermakna) terhadap keputusan pembelian sepeda motor bekas merek VEGA R 
baik secara parsial maupun berganda. 

 
Kata Kunci: Bauran Pemasaran, FaktorProduk, Harga, Promosi, 
Distribusi, danKeputusanPembelian. 
 

E.Daftar buku yang digunakan : 25 (Tahun 2000-2012)  
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