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ABSTRAKSI 

 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menganalisis bagaimana pengaruh 

periklanan dan promosi penjualan terhadap ekuitas merek. Jenis dan sumber data 

meliputi data primer dan data sekunder, sampel yang digunakan sebanyak 100 

responden, pengumpulan data menggunakan kuesioner dan observasi. Analisis data 

dalam penelitian menggunakan: 1) Analisis deskriptif, 2) analisis Kuantitatif meliputi 

regresi berganda dan uji hipotesis (uji t dan uji f). Hasil penelitian pada regresi 

berganda menghasilkan persamaan Y = 11,126 + 0,248 X1 + 0,517 X2.  

Pada uji t, variabel periklanan (X1) mempunyai pengaruh positif dan 

signifikan terhadap ekuitas merek (Y) Shampo Pantene secara parsial dengan hasil t 

hitung (2,641) > t tabel (1,661) dan nilai signifikan sebesar 0,010 < 0,05 (5%). Pada 

veriabel promosi penjualan (X2) juga mempunyai pengaruh positif dan signifikan 

terhadap ekuitas merek (Y) Shampo Pantene secara parsial. Besarnya pengaruh 

diperoleh dari t hitung (4,669) > t tabel (1,661) dan nilai signifikan sebesar 0,000 < 0,05 

(5%). 

Secara berganda (uji F), menunjukkan bahwa nilai F hitung (28,596) > F tabel 

(3,09). Berarti variabel periklanan (X1) dan promosi penjualan (X2) mempunyai 

pengaruh positif dan signifikan terhadap ekuitas merek (Y) secara berganda. 

 

Kata kunci: periklanan, promosi penjualan, ekuitas merek 
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