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ABSTRACT

Social Commerce is a development of e - commerce that involves using
social media. Social commerce can be described briefly as trading activity
mediated by social media . In social commerce , the trade or deliberately seek
trading opportunities to participate or engage in an online environment . The high
use of social media and the rapid growth of the use of e - commerce in Indonesia ,
From it was designed for the creation of an online shop but utilizing social media
for marketing. Expected later to help especially in marketing and increased sales
of Zoro Eternal Bird Cage Store .

Keywords: Social Commerce, E-Commerce, Social Media, Birdcage
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ABSTRAK

Social Commerce merupakan sebuah perkembangan dari e-commerce
yang melibatkan penggunaan social media . Social commerce dapat dijelaskan
secara singkat sebagai kegiatan perdagangan dimediasi oleh media sosial. Di
social commerce, orang melakukan perdagangan atau sengaja mencari peluang
perdagangan dengan berpartisipasi atau terlibat dalam lingkungan online.
Tingginya penggunaan social media dan berkembang pesatnya penggunaan e-
commerce di Indonesia, Dari hal tersebut dirancanglah untuk pembuatan toko
online tetapi memanfaatkan media sosial untuk pemasarannya. Diharapkan
nantinya dapat membantu khususnya dalam pemasaran dan peningkatan penjualan
Toko Sangkar Burung Zoro Abadi.

Kata Kunci : Social Commerce, E-Commerce, Social Media, Sangkar Burung
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