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ABSTRACT 

development of computer technology and the inclusion of the Internet in society 

circles, making buying and selling activities also follow the progress of technology. 

Trade today is not only valid in the market, but also applies the virtual market. 

Trading activities in cyberspace is now a new innovation for the Indonesian people. 

Some online stores such as Lazada, OLX, trade and Tokopedia are now starting ogled 

Indonesian society. Social berkembangan commerce such as online stores that exist 

also some people who are trying to sell to the display of goods in social networks. 

Sales of social dijejaring like facebook or twitter by way of posting pictures of goods 

on their account so that others who joined in the personal account can see it. Only 

sales in this way has not felt the maximum. Social commerce is a breakthrough of e-

commerce that involves using social media to assist in the online buying and selling 

goods and services. Than it was designed for the creation of an online shop but 

utilizing social media for marketing. Online store using social commerce approach for 

marketing activities using social media as communication with the customer. 

Keyword = Social commerce, online sales, typical food 
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ABSTRAK 

perkembangan teknologi komputer dan masuknya internet di Kalangan 

Masyarakat, menjadikan kegiatan jual beli juga mengikuti kemajuan teknologi. 

Perdagangan saat ini tidak hanya berlaku di pasaran, tetapi juga berlaku dipasar maya. 

Kegiatan jual beli di dunia maya saat ini menjadi inovasi baru untuk masyarakat 

Indonesia. Beberapa toko online seperti Lazada, olx, berniaga dan tokopedia yang saat 

ini mulai dilirik masyarakat Indonesia. Berkembangan Sosial commerce seperti toko 

online yang ada saat ini membuat banyak masyarakat ramai  ramai menciptakan 

berbagai toko online, banyak pula beberapa masyarakat yang mencoba berjualan 

dengan memamerkan barang di jejaring sosial. Penjualan dijejaring sosial seperti 

facebook ataupun twitter dengan cara memposting gambar barang di akun mereka 

sehingga orang lain yang tergabung di akun pribadi tersebut dapat melihatnya. Hanya 

saja penjualan dengan cara ini belum terasa maksimal. Social commerce merupakan 

sebuah trobosan dari e-commerce yang melibatkan penggunaan social media untuk 

membantu dalam pembelian online dan penjualan barang dan jasa. Dari hal tersebut 

dirancanglah untuk pembuatan toko online tetapi memanfaatkan media sosial untuk 

pemasarannya. Pembuatan toko online ini menggunakan pendekatan social commerce 

karena kegiatan pemasaran menggunakan media sosial sebagai komunikasi dengan 

customer.  

Kata Kunci = Sosial commerce, penjualan online,makanan khas  
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