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A. Name Authors: Slamet Wahyudi 

B. Thesis Title: THE INFLUENCE OF QUALITY PRODUCTS, PRICE, PLACE AND 

PROMOTION OF THE DECISION TO PURCHASE PRODUCTS SUPER 

CIGARETTE DJARUM (CASE STUDY IN DISTRICT MEJOBO). 

C.Jumlah Page: Beginning xiii, 92 contents, Tabei 18, Figure 2 

D. Summary: 

  This study purpose to determine whether the quality of the product, price, place and 

promotion have on purchasing decisions pengaru Djarum tobacco products super.Populasi in 

this study is that smoking customers who buy products Djarum Super Djarum Super 

cigarettes products in District Mejobo with samples taken as many as 100 and the sampling 

by using accidental sampling method. 

  Based on the calculation results show that the t value of the variable quality of the 

product (X1) is greater than t table is (3.511> 1.6611) and a significance level of less than 

0.05 t (0.001 <0.05), so there is positive and significantly between the variable quality of the 

product (X1) on purchase decisions (Y). Price (X2) positive and significant impact on 

purchase decisions (Y) is accepted because as t value of the variable price (X2) greater than t 

table (2.260> 1.6611) and a significance level of less than 0.05 (0, 0036 <0.05) .Variabel 

place (X3) is greater than t table (2.029> 1.6611) and a significance level of less than 0.05 

(0.031 <0.05) this shows that there is a positive and significant influence between a variable 

(X3) on purchase decisions (Y) .Variabel promotion (X4) is greater than t table (2.958> 

1.6611) and a significance level of less than 0.05 (0.0034 <0.05) this shows that there is a 

positive and significant influence antarav promotion variable (X4) on purchase decisions (Y) 

.Besarnya F count larger than F table (7.792> 2.47). That is together there is a positive and 

significant influence between the variable quality of the product (X1), price (X2), where (X3) 

and promotion (X4) on purchase decisions (Y). 

      Y = 0.423 X1 + 0.315 X2 + 0.099 + 0.187 X3 X4 

  Regression coefficient of variable quality of the product (X1), price (X2), where (X3) 

and promotion (X4) on purchase decisions (Y) appreciating positive, it shows that if there is a 

change in the increase in the variable quality of the product (X1), price (X2 ), where (X3) and 

promotion (X4), the purchase decision variable (Y) will increase or change in searah.Tingkat 

significance of the quality of the product is smaller than the other variables, namely (0,001) 

and the regression coefficients greater than the other three variables, namely (3.551). This 

means showing that the first variable quality of the product (X1) the most dominant influence 

on consumer purchasing decisions on products Djarum Super in District Mejobo. 

Keywords: quality of product, price, place, promotion and purchasing decisions .. 

E.List used books: 12 (2000-2010) 
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B. Judul Skripsi : PENGARUH KUALITAS PRODUK , HARGA, TEMPAT DAN 
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D. Ringkasan: 

Penelitian ini bertujaun untuk mengetahui apakah kualitas produk, harga, tempat dan 

promosi memiliki pengaru terhadap keputusan pembelian produk rokok Djarum 

super.Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen yang merokok produk Djarum super 

yang membeli produk rokok Djarum super di Kecamatan Mejobo dengan sampel yang 

diambil sebanyak 100 orang dan pengambilan sampel dengan menggunakan metode 

accidental sampling. 

Berdasarkan hasil perhitungan menunjukan bahwa nilai t hitung dari variabel kualitas 

produk (X1) lebih besar dari t tabel yaitu (3,511>1,6611) dan tingkat signifikasi t lebih kecil 

dari 0,05 (0,001<0,05) sehingga terdapat pengaruh positif dan signifikan antara variabel  

kualitas produk (X1)  terhadap keputusan pembelian (Y) . Harga (X2) berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian (Y)  diterima karena karena nilai t hitung dari 

variabel harga (X2) lebih besar dari t tabel (2,260>1,6611) dan tingkat signifikasi lebih kecil 

dari 0,05 (0,0036<0,05) .Variabel tempat (X3) lebih besar dari t tabel (2,029>1,6611) dan 

tingkat signifikasi lebih kecil dari 0,05 (0,031<0,05) hal ini menunjukan bahwa terdapat 

pengaruh positif dan siginifikan antara variabel tempat (X3)  terhadap keputusan pembelian 

(Y)  .Variabel promosi( X4) lebih besar dari t tabel (2,958>1,6611) dan tingkat signifikasi 

lebih kecil dari 0,05 (0,0034<0,05) hal ini menunjukan bahwa ada pengaruh positif dan 

signifikan antarav variabel promosi (X4) terhadap keputusan pembelian(Y).Besarnya nilai F 

hitung lebih besar dari F tabel (7,792>2,47). Artinya secara bersama-sama terdapat pengaruh 

positif dan siginifikan antara variabel kualitas produk(X1), harga (X2), tempat (X3) dan 

promosi (X4) terhadap keputusan pembelian (Y). 

         Y=0,423 X1+0,315 X2+0,099 X3+0,187 X4 

Koefisien regresi variabel kualitas produk (X1), harga (X2), tempat (X3) dan promosi 

(X4)  terhadap keputusan pembelian (Y) benilai positif, hal ini menunjukkan bahwa apabila 

terdapat perubahan kenaikan variabel kualitas produk (X1), harga (X2), tempat (X3) dan 

promosi (X4) maka variabel keputusan pembelian (Y) akan mengalami kenaikan atau 

mengalami perubahan secara searah.Tingkat signifikasi kualitas produk lebih kecil 

dibandingkan variabel lainnya yaitu (0,001) dan koefisien regresi lebih besar dari ketiga 

variabel lainya yaitu (3,551). Hal ini berarti menunjukkan bahwa variabel pertama kualitas 

produk (X1) berpengaruh paling dominan terhadap keputusan pembelian konsumen pada 

produk Djarum super di Kecamatan Mejobo. 

Kata kunci : kualitas produk, harga, tempat, promosi dan keputusan pembelian..  
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