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ABSTRACT 

1. Name       : MUHAMMAD FURQON  

2. Title of the Thesis : The INFLUENCE of the QUALITY of PRODUCTS,    

packaging and PRICE AGAINST the CONSUMER 

PURCHASING DECISIONS (case study on Consumer 

Jenang Pj M Furqon Holy Food) 

3. Number of pages    :  Number of beginners 11, fill 61 sheet, Appendix 5, Table 

14, Figure 4 

4. The content of the summary: 

The purpose of this research is to analyze the quality of the product, the 

packaging and pricing of the product purchase PJ m. Furqon Holy. Food 

processing industry in the County including most of the Holy food industry 

although some small-scale there are large-scale ones. Industry-food industry is 

small-scale in general are still using the traditional technology, so that the quality 

of its products is still diverse and not fully follow the quality standards have been 

set. The issues facing the food industry is a matter of the quality of food products 

that have not been in accordance with the needs of consumers. Quality control of 

food products in the food industry to manage both large scale and small absolute 

done. 

The technique of data collection is by the dissemination of the 

questionnaire to the consumers who already use products products PJ m. Furqon 

Holy. Researchers share kuisoner as much as 100 kuisoner, kuisoner distributed 

entirely back on researchers but there are 4 kuisoner has the answer. So, this 

study respondents totaled 96 respondents. The technique of determination of the 

respondent's use of the sample based on coincidence, anyone who happens to 

meet the research and thought to be fit into the data source. At this stage of the 

analysis the basis of ukan ujireliabilitas and validity, descriptive analysis, 

multiple regression analysis liniear, test-t, f-test, and the coefficient of 

determination. Application of SPSS for windows 1.0 used to help testing this 

model. 

The results of the research and the discussion that has been done shows 

that the variable quality of products, packaging and price effect on purchasing 

decisions with the value of the quality of the product, the packaging 2,727 1,907 

2,233 and price so that it can be concluded that the keseluruahan variable is 

significant against the influential buying decision. 

Keyword: Product quality, packaging, pricing, purchasing decisions  

5. Number of Libraries: 9 book 2003-2013. 
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ABSTRAKSI 

 

1. Nama :    MUHAMMAD FURQON 

2. Judul Skripsi : PENGARUH KUALITAS PRODUK, KEMASAN DAN 

HARGA TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN 

KONSUMEN  (Studi Kasus Pada Konsumen Jenang Pj M 

Furqon Food Di Kudus) 

3. Jumlah Halaman :  Jumlah pemula 13, Isi 61 lembar, Lampiran 17, Tabel 14, 

Gambar 4 

4. Isi Ringkasan : 

Tujuan penelitian ini adalah untuk menganalisis kualitas produk, kemasan 

dan harga terhadap keputusan pembelian produk PJ M. Furqon Kudus. Industri 

pengolahan pangan di Kabupaten Kudus sebagian besar termasuk industri pangan 

berskala kecil meskipun sebagian ada yang berskala besar. Industri-industri 

pangan berskala kecil pada umumnya masih menggunakan teknologi tradisional, 

sehingga kualitas produknya masih beragam dan belum sepenuhnya mengikuti 

standar-standar kualitas yang telah ditetapkan. Masalah yang dihadapi industri 

pangan adalah masalah mutu produk pangan yang belum sesuai dengan kebutuhan 

konsumen. Pengendalian mutu produk pangan dalam mengelola industri pangan 

baik skala besar maupun kecil mutlak dilakukan. 

Teknik pengumpulan data adalah dengan penyebaran kuesioner kepada para 

konsumen yang sudah menggunakan produk produk PJ M. Furqon Kudus. Peneliti 

membagikan kuisoner sebanyak 100 kuisoner, kuisoner yang dibagikan 

seluruhnya kembali pada peneliti tetapi terdapat 4 kuisoner mempunyai jawaban 

cacat. Jadi, responden penelitian ini berjumlah 96 responden. Teknik penetapan 

responden menggunakan teknik sampel berdasarkan kebetulan dimana, siapa saja 

yang kebetulan bertemu dengan penelitian dan dianggap cocok menjadi sumber 

data. Pada tahap analisis dilak ukan ujireliabilitas dan validitas, analisis deskriptif, 

analisis regresi liniear berganda, uji-t, uji-f,dan koefisien determinasi. Aplikasi 

SPSS for windows 17.0 digunakan untuk membantu pengujian model ini. 

Hasil penelitian dan pembahasan yang telah dilakukan menunjukkan bahwa 

variabel kualitas produk, kemasan dan harga berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian dengan nilai dari kualitas produk 2.984, kemasan 1.905 dan harga 

2,233 sehingga dapat disimpulkan bahwa keseluruahan variabel berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian. 

Kata Kunci : Kualitas produk, kemasan, harga, keputusan pembelian 

5. Jumlah Pustaka: 9 buku tahun 2003-2013. 
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