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ABSTRAC 

 Increasing competition in coffee production in Indonesia and the 

emergence of new brands on the market and use of social media is a trend in 

marketing communications today. With the development of technology that can be 

integrated via social media where appearance is the beginning of the use of the 

Internet that is more social. Structural equation modeling was used to analyze the 

relationship between brands, social commerce and Products. Analysis is used to 

determine the best model. Data was collected by distributing questionnaires to 30 

respondents from various circles in society. To analyze the data used SEM method 

with the help of AMOS software. From this study it can be concluded that social 

commerce variable that consists of attributes trends, response and information 

together Social Commerce positive influence in introducing the new brand in social 

media. This study found Probability value of 0.202, it means that it can be 

considered fit (deserved) because the probability figure above 0:05 (p). 
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ABSTRAK 

 

Semakin ketatnya persaingan Produksi Kopi di Indonesia dan munculnya 

berbagai merek baru di pasar serta pengunaan media social merupakan trend dalam 

komunikasi pemasaran pada masa kini. Dengan perkembangan teknologi yang dapat 

di integrasikan melalui media social dimana kemunculannya merupakan awal dari 

penggunaan internet yang lebih bersifat social. Structural equation modeling 

digunakan untuk menganalisis hubungan antara merek, social commerce dan Produk. 

Analisis digunakan untuk menentukan model terbaik. Data dikumpulkan dengan 

membagikan kuesioner kepada 30 responden dari berbagai kalangan di masyarakat. 

Untuk menganalisa data tersebut digunakan metode SEM dengan bantuan software 

AMOS. Dari penelitian ini dapat disimpulkan bahwa Variabel social commerce yang 

terdiri dari atribut trend, respon dan informasi secara bersama-sama Social 

Commerce berpengaruh positif dalam mengenalkan new brand di social media. 

Penelitian ini diperoleh nilai Probability sebesar 0,202, hal tersebut berarti bahwa 

sudah bisa dianggap fit (pantas) karena angka probability  tersebut diatas 0.05 (p).  

 

Kata kunci :Web 2.0, Social Commerce, Menciptakan Brand, SEM, AMOS 
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