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ABSTRAKSI 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh dari Suasana Toko 

(Store Atmosphere) dan Lokasi terhadap Minat Beli Konsumen di Toko Rizqi 

Busana Kudus. Suasana Toko (Store Atmosphere) ditinjau dari exterior, general 

interior, store layout, dan interior display. Lokasi ditinjau dari lalu lintas, 

transportasi, komposisi toko dan fasilitas parkir. Sementara untuk minat beli 

konsumen ditinjau dari segi attention, interest, desire, action. Populasi untuk 

penelitian ini adalah seluruh pengunjung dari toko Rizqi Busana Kudus, 

sementara untuk sampel diambil 96 dari jumlah populasi dengan metode 

pengumpulan data yang digunakan adalah kuesioner. Setelah data terkumpul 

kemudian diolah dengan analisis regresi linear berganda menggunakan program 

SPSS 16.0 for windows.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa: a) secara parsial suasana toko (store 

atmosphere) memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli 

konsumen, hal ini ditunjukkan dengan nilai thitung3,373 > ttabel 1,661. b) secara 

parsial, lokasi memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli 

konsumen, hasil tersebut dibuktikan dengan nilai thitung2,412 > ttabel 1,661. c) 

secara simultan suasana toko dan lokasi memiliki pengaruh positif dan signifikan, 

hasil ini dibuktikan dengan nilai Fhitung 103,697 > Ftabel 3,09. 

Kata kunci: Suasana Toko, Lokasi, Minat Beli Konsumen. 
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ABSTRACT 

This research aimed at identifying the effect of store atmosphere and 

location of the interest consumer buy in Rizqi Busana Store, Kudus. Store 

atmosphere in terms of exterior, general interior, store layout and interior 

display. Location in terms of traffic, transport, store compositions, and parking 

facilities. While for consumer purchase interest in terms of attention, interest, 

desire, and action. Population for this research was all the visitors of the Rizqi 

Busana Store, Kudus. While for samples werre taken 96 out of the total 

population. The method of  data collection was questionnaire. After data was 

collected and processed with multiple linear regression analyzed using SPSS 16.0 

for windows. 

The result of this research showed that: a) according to partial store 

atmosphere has positive and significant influences toward interest of consumer 

buy, that showed from value taccount 3,373 > ttable 1,661. b) according to partial 

location has possitive and significant influences toward interest of consumer buy, 

the result showed from the value of taccount 2,412 > ttable 1,661. c)in a manner of 

simulate the store atmosphere and location has positive and significant influences 

toward interest consumer buy. The result can showed from value of Faccount 

103,697> Ftable 3,09. 

Keyword: Interest Consumer Buy, Store Atmosphere, Location. 
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