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ABSTRAKSI

ANALISIS STRATEGI PEMASARAN PRODUK PENGUSAHA
GULA MERAH TUMBU DI KECAMATAN DAWE
KABUPATEN KUDUS

RIKO PRATAMA
NIM. 2011-11-239

Dosen Pembimbing : 1. Drs. H. Taufik, MS, MM.
2. Dr. Kertati Sumekar, SE. MM.

UNIVERSITAS MURIA KUDUS
FAKULTAS EKONOMI PROGRAM STUDI MANAJEMEN

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui menganalisis strategi pemasaran produk
pengusaha Gula Merah Tumbu di Kecamatan Dawe Kabupaten Kudus. Penelitian
ini dilakukan dengan metode analisis SWOT (Strength, Weakness, Opportunity
and Threath Analysis), yang terdiri dari analisis SAP (Strategy Advantage Profile)
dan analisis ETOP (Enviromental Threat Opportunity Profile). Dilakukakan
untuk mengetahui posisi pasar perusahaan dalam persaingan dengan perusahaan
sejenis yang ada, serta bagaimana strategi yang tepat agar tetap eksis meskipun
terjadi perubahan lingkungan eksternal.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa berdasarkan analisis SAP industri Gula
Merah Tumbu di Kecamatan Dawe Kabupaten Kudus terletak pada posisi Aman
(Favourable) dan analisis ETOP memperlihatkan industri Gula Merah Tumbu di
Kecamatan Dawe Kabupaten Kudus termasuk dalam wusaha Spekulatif
(Spekulative Bussines) serta hasil Matrik SWOT menunjukkan Posisi Investasi.
Hal ini berarti strategi yang diterapkan perusahaan dalam persaingan perlu
diperbarui, untuk mengatasi kondisi tersebut maka perusahaan perlu menerapkan
strategi pemasaran yang paling memungkinkan dan realistis.

Kata Kunci: SWOT, SAP, ETOP dan Strategi Pemasaran.
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ABSTRACT

THE ANALYSIS MARKETING STRATEGY PRODUCTS
OF ENTREPRENEURS GULA TUMBU IN
KECAMATAN DAWE KABUPATEN KUDUS

RIKO PRATAMA
NIM. 2011-11-239

Supervisor 1. Drs. H. Taufik, MS, MM.
2. Dr. Kertati Sumekar, SE. MM.

MURIA KUDUS UNIVERSITY
ECONOMICS FACULTY OF MANAGEMENT STUDIES PROGRAM

This research aims to determine the the analysis marketing strategy products of
entrepreneurs Gula Tumbu in Kecamatan Dawe Kabupaten Kudus. This research
was SWOT (Strength, Weakness, Opportunity and Threath Analysis) analysis
tools are consist of SAP (Strategy Advantage Profile) analysis and ETOP
(Enviromental Threat Opportunity Profile) Analysis, are used toknowthe company
market potition in the competition with the same type of companies. And they are
used to see what is the exact strategy to stay exit eventhough there are many
changes in the external environment.

The result showed the SAP analysis to industry Gula Tumbu at Kecamatan Dawe
Kabupaten Kudus in SAP analysis shows that secure competition position
(Favourable) and ETOP analysis shows that industry Gula Tumbu at Kecamatan
Dawe Kabupaten Kudus in Speculative busines. Combination of those two
matrixs in SWOT matrixs shows in the investation position. It means that strategy
implemented by the company in competition must be renewed, to overcome that
condition, the company needs to implement marketing strategy that mostly
possible and realistic..

Kata Kunci: SWOT, SAP, ETOP and marketing strategy.
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