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MOTTO DAN PERSEMBAHAN

MOTTO:

Sesungguhnya bersama kesukaran itu ada keringanan. Karena itu bila kau sudah
selesai (mengerjakan yang lain). Dan berharaplah kepada Tuhanmu. (Q.S Al
Insyirah : 6-8)

“Hai orang-orang Yyang beriman, Jadikanlah sabar dan shalatmu Sebagai
penolongmu, sesungguhnya Allah beserta orang-orang yang sabar”
(Al-Bagarah: 153)

PERSEMBAHAN :

1. Kedua orang tuaku tercinta.
2. Saudara-saudaraku tercinta.
3. Teman-teman.

4. Almamater UMK.
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ABSTRAKSI

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh citra merek dan
sikap merek terhadap ekuitas merek pada mahasiswa Universitas Muria Kudus
yang menggunakan handphone merek Blackberry. Variabel dalam penelitian
ini adalah variabel independen citra merek dan sikap merek, variabel
dependen yaitu: ekuitas merek. Jenis dan sumber datanya meliputi data primer
dan sekunder, sampelnya sebanyak 50 responden, pengumpulan datanya
menggunakan kuesioner, pengolahan datanya meliputi: coding, editing dan
tabulating dan proses input dengan program komputer SPSS. Analisis datanya
dengan menggunakan analisis deskriptif dan analisis statistik, dan analisis
validitas dan reliabilitas, uji asumsi klasik serta analisis regresi.

Berdasarkan hasil analisis data mengenai pengaruh citra merek dan sikap
merek terhadap ekuitas merek, maka dapat diambil kesimpulan sebagai
berikut: Ada pengaruh positif dan signifikan citra merek dan sikap merek
terhadap ekuitas merek. Berdasarkan hasil uji F, citra merek dan sikap merek
berpengaruh positif dan signifikan.

Kata kunci : Citra merek, sikap merek dan ekuitas merek
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EFFECT OF BRAND IMAGE AND ATTITUDE TOWARDS BRAND BRAND
EQUITY

(Studi Pada Mahasiswa Universitas Muria Kudus)

DEVI ARAMITA
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Pembimbing : 1. Dr. Hj. Panca Winahyuningsih, MM.
2. lwan Suroso, SE. MM

UNIVERSITAS MURIA KUDUS
FAKULTAS EKONOMI PROGRAM STUDI MANAJEMEN

This study aimed to analyze the influence of brand image and brand attitudes
toward the brand equity in Muria Kudus University students who use the
Blackberry brand mobile phone. The variable in this study is the independent
variable of brand image and brand attitude, the dependent variable is : brand
equity. The types and sources of data include primary and secondary data, the
sample of 50 respondents, gathering data using questionnaires, data processing
include: coding, editing and tabulating and input process with SPSS. Data
analysis using descriptive analysis and statistical analysis, and analysis of the
validity and reliability, the classic assumption test and regression analysis.

Based on the analysis of data on the effect of brand image and brand
attitudes towards brand equity, it can be concluded as follows : There is a positive
and significant impact brand image and brand attitudes toward the brand equity.
Based on the test results F, brand image and brand attitude positive and
significant impact .

Keywords : brand image , brand attitude and brand equity
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