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ABSTRAKSI 

 

 

PENGARUH HARGA, KEMASAN, DAN IKLAN TELEVISI TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN KONSUMEN KOPI INSTAN MERK GOOD 

DAY (STUDI KASUS PADA MAHASISWA FAKULTAS EKONOMI 

UNIVERSITAS MURIA KUDUS) 

 

MIFTAHUR ROMADLON 

NIM. 2012-11-140 

 

 

 

 

UNIVERSITAS MURIA KUDUS 

FAKULTAS EKONOMI PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

 
 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh harga, kemasan dan 

iklan televisi terhadap keputusan pembelian konsumen kopi instan merk good day 

pada mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Muria Kudus. Dimana diajukan 

tiga variabel bebas dan satu variabel terikat, yaitu harga, kemasan dan iklan 

televisi sebagai variabel bebas dan keputusan pembelian konsumen berperan 

sebagai variabel terikat. 

 Penelitian ini dilakukan dengan metode survey terhadap mahasiswa 

Fakultas Ekonomi Universitas Muria Kudus dan dianalisis dengan regresi. Tahap 

pertama menguji validitas dan reliabilitas pertanyaan setiap variabel. Tahap 

kedua, meregresi variabel harga, kemasan dan iklan televisi terhadap terhadap 

keputusan pembelian konsumen. 

 Hasil penelitian menunjukkan bahwa harga, kemasan dan iklan televisi 

berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen kopi 

instan merk good day pada mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Muria 

Kudus. Konsumen membeli produk kopi good day berdasarkan harganya yang 

terjangkau dan sesuai dengan kualitas yang ditawarkan produk kopi good day, 

untuk itu perusahaan harus menjamin kualitas produk dan menjaga agar produk 

yang dipasarkan sesuai dengan spesifikasinya sehingga dapat meningkatkan 

pembelian konsumennya. 
 

Kata Kunci: harga, kemasan, iklan televisi, dan keputusan pembelian 

 

 

 

 

 

Dosen Pembimbing : 1. Drs. H. Muhammad Masruri,MM  

  2. Ratih Hesti Utami, SE. MM 



 

viii 

 

ABSTRACT 

 

THE EFFECT OF PRICES, PACKING, AND ADVERTISING TELEVISION 

CONSUMER BUYING DECISIONS INSTANT COFFEE BRAND GOOD DAY 

(STUDY IN THE STUDENTS ECONOMICS FACULTY OF  

UNIVERSITAS MURIA KUDUS) 

 

 

MIFTAHUR ROMADLON 

NIM. 2012-11-140 

 

 

 

 

UNIVERSITAS MURIA KUDUS  

ECONOMICS FACULTY OF MANAGEMENT STUDIES PROGRAM  

 

 

 This research aims to determine the effect of price, packaging and 

television advertising on consumer purchasing decisions instant coffee brands 

good day at the Faculty of Economics Universitas Muria Kudus. Where the 

proposed three independent variables and the dependent variable, which is the 

price, packaging and television advertisements as independent variables and 

consumer purchasing decisions serve as the dependent variable. 

 This research was conducted using a survey of students of the Faculty of 

Economics, Universitas Muria Kudus and analyzed with regression. The first 

phase tested the validity and reliability questions for each variable. The second 

phase, regressed variable pricing, packaging and television advertisements to 

influence consumer purchase decisions. 

 The results showed that the price, packaging and television advertisements 

significant positive effect on consumer buying decision instant coffee brands good 

day at the Faculty of Economics Universitas Muria Kudus. Consumers buying a 

coffee products good day by its affordable price and appropriate with the quality 

offered coffee products good day, for the company must guarantee the quality of 

products and keep the products are marketed according to its specifications so as 

to increase consumer purchases. 

 

Keywords:  price, packing, advertising television, and consumer buying decisions 
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