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ABSTRAKSI

Penelitian ini mempunyai tujuan untuk meneliti pengaruh citra merek,
bauran produk dan media iklan terhadap keputusan pembelian sabun Dettol
di Swalayan Rama Juwana. Jenis data yang digunakan dalam penelitian
adalah data primer dan data sekunder. Metode Pengumpulan data
menggunakan kuesioner, populasi pada penelitian ini tak terhingga
jumlahnya, sedangkan sampel penelitian ini berjumlah 100 responden.
Pengolahan datanya menggunakan scoring, editing, coding, dan
tabulating,dan proses input data ke komputer. Uji instrumen data dilakukan
dengan uji validitas dan uji reabilitas. Analisis data menggunakan analisis
regresi uji t (uji parsial), uji F (uji berganda), dan analisis koefisien
determinasi (adjusted R square).

Citra merek berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian hal
ini terlihat dari nilai regresi 0.302 dengan t hitung 2.495 lebih besar dari t
tabel (1.984), Bauran Produk berpengaruh signifikan terhadap keputusan
pembelian terlihat dari nilai regresi 0.308 dengan t hitung 3.323 lebih besar
dari t tabel (1.984), Media iklan berpengaruh signifikan terhadap keputusan
pembelian terlihat dari nilai regresi 0.440 dengan t hitung 3.817 lebih besar
dari t tabel (1.984), Citra merek, bauran produk dan media iklan
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian sabun Dettol di
Swalayan Rama Juwana.Hal ini terlihat dari nilai signifikan F hitung
sebesar 0,000 yang lebih kecil dari 0,05.

Kata Kunci : Citra merek, bauran produk, dan media iklan
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ABSTRACT
The objective of this study was to investigate the influence of brand
image, product mix and advertising media on purchasing decisions Dettol soap in
Supermarkets Rama Juwana. Data used in the study are primary data and
secondary data. Data collection methods using questionnaires, the population in
this study countless, whereas the sample of 100 respondents. Processing data
using scoring, editing, coding, and tabulating, and process input data to the
computer. Test instruments The data validity and reliability testing. Analysis of
data using regression analysis t test (partial test), F test (multiple testing), and
coefficient of determination (adjusted R-square).

Brand image significantly influence the purchase decision it is seen from
the regression 0302 with t calculate 2,495 bigger than t table (1,984), Product
Mix significantly influence purchasing decisions seen from the regression of 0308
with the t 3.323 is greater than t table (1,984 ), advertising media significantly
influence purchasing decisions seen from the regression of 0440 with 3,817 t is
greater than t table (1984), brand image, product mix and advertising media
significantly influence purchasing decisions at Supermarket Dettol soap is seen
Rama Juwana.Hal of significant value F arithmetic of 0.000 is less than 0.05.

Keywords : Brand image, product mix, and advertising media
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