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MOTTO

MOTTO DAN PERSEMBAHAN

Banyak kegagalan dalam hidup ini dikarenakan orang — orang tidak

menyadari betapa dekatnya mereka dengan keberhasilan saat mereka

menyerah . (Thomas Alva Edison)

Tiadanya keyakinanlah yang membuat orang takut menghadapi tantangan,

dan saya percaya pada diri saya sendiri. (Muhammad Ali)

Sabar dalam mengatasi kesulitan dan bertindak bijaksana dalam

mengatasinya adalah sesuatu yang utama.

1.

2

PERSEMBAHAN :

Allah SWT yang telah melimpahkan rahmat serta hidayah-
Nya kepada saya.

Ayah dan Ibuku tercinta yang selalu ada untuk mendo’akan,
mendukung, membimbing, dan menyayangi dengan tulus.
Tak lupa juga Adikku tercinta.

Komunitas Sheila Gank Kudus, Kajian Ekonomi Syari’ah
Universitas Muria Kudus, serta Organisasi IPNU-IPPNU
PR. Temulus Mejobo Kudus. Karib kerabatku, Sahabat-
sahabatku dan teman-temanku semua yang selalu setia

menemani dan mendukungku.

4. Almamaterku UMK.



KATA PENGANTAR
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KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA UMKM JENANG GARUDA KUDUS”
Skripsi ini disusun sebagai salah satu syarat untuk menyelesaikan studi program

strata (S1) Fakultas Ekonomi Universitas Muria Kudus.
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ABSTRAKSI

Tujuan penelitian ini adalah untuk menguji pengaruh antara aroma, kemasan,
merek, dan iklan dengan keputusan pembelian pada UMKM Jenang Garuda
Kudus secara parsial.

Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah correlation
kuantitatif, populasi adalah pembeli Jenang Garuda Kudus yang diasumsikan dan
tidak diketahui. Ukuran sampel penelitian sebesar 100 pembeli dihitung
menggunakan teknik accidental sampling. Teknik pengumpulan data variabel
dengan menggunakan metode angket (kuesioner). Angket sebelum digunakan
terlebih dahulu diuji cobakan dengan mengambil sampel sebanyak 30 responden.
Rumus korelasi product moment digunakan untuk menguji validitas dari 17 item
pertanyaan angket semuanya valid. Rumus alpha digunakan untuk menguiji
reliabilitas angket untuk semua variabel hasil pengujian menunjukkan bahwa
semua variabel dinyatakan lulus uji reliabilitas. Teknik analisis data menggunakan
analisis regresi linier berganda, Uji t, dan Koefisien Determinasi.

Aroma, kemasan, merek, dan iklan mempunyai pengaruh terhadap keputusan
pembelian Jenang Garuda Kudus. Dengan demikian dapat disebutkan bahwa
aroma, kemasan, merek, dan iklan yang dimiliki oleh UMKM Jenang Garuda
Kudus terbukti mampu untuk meningkatkan keputusan pembelian.

Kata Kunci . Aroma, Kemasan, Merek, Iklan, Keputusan Pembelian
Daftar pustaka : 24 (tahun 2006-2015)
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ABSTRACT

The aimed of this research is for examining the influence between
aroma, brand, and advertisement with buying decision on UMKM Jenang
Garuda Kudus partially.

The researcher uses quantitative correlation method in this research.
Population is the assumed and unknown buyer of Jenang Garuda Kudus. In
this research, the research uses 100 buyers for sampling counted using
technic accidental sampling. The collecting data variable, the researcher uses
questionnaire method. Before using the questioner, the researcher examines
the questioner on 30 buyers for sampling. The product moment correlation
pattern is used for examining validity, from 17 item questioner, all of them are
valid. Alpha pattern is used for examining the reliability of questioners for all
variables. The result shows that all variables are passed. The researcher uses
technic linier bifilar regression, T test, and coefficient determination for
analysing data.

Aroma, cover, brand, and advertisement have influence on the
decision for buying Jenang Garuda Kudus. So, it can be concluded that
aroma, cover, brand, and advertisement which is owned by UMKM Jenang
Garuda Kudus can increase for buying decision.

keywords : Aroma, Cover, brand, advertisement, buying decision.
references : 24 (2006-2015 years)
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