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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

Motto :  

 Waktu itu bagaikan pedang, jika kamu tidak memanfaatkannya 

menggunakan untuk memotong, ia akan memotongmu (menggilasmu) 

(H.R. Muslim). 

 Harga kebaikan manusia adalah diukur menurut apa yang telah dilaksanakan 

atau diperbuatannya (Ali Bin Abi Thalib). 

 Ilmu itu diperoleh dari lidah yang gemar bertanya serta akal yang suka 

berfikir (Abdullah bin Abbas) 

 Seorang bijak berkata “Lebih baik terus berfikir positif walaupun itu salah, 

daripada berfikir negatif sekalipun itu benar.” Berfikir positif tidak akan 

merugikan hidup kita (Edvan M. Kautsar) 

 

Persembahan:  

1. Kedua orang tua Bapak Jami’an dan Ibu 

Asiyah yang selalu memberikan motivasi 

2. Kakak Khoirina Ulya, dan adik Nilta Fariha 

3. Kerabat dan Sahabat 

4. Almamater Tercinta 
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ABSTRAKSI 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh kreativitas iklan dan 

kredibilitas cellebrity endorser (Syahrini) terhadap keputusan pembelian mie 

sedaap white curry. Dimana ada 2 variabel bebas dan 1 variabel terikat, yaitu 

kreativitas iklan dan kredibilitas cellebrity endorser sebagai variabel bebas, dan 

keputusan pembelian sebagai variabel terikat.  

Penelitian ini dilakukan dengan menyebarkan kuesioner terhadap mahasiswa 

reguler Fakultas Ekonomi Program Studi Manajemen dan dianalisis dengan 

regresi. Tahap pertama menguji validitas dan reliabilitas pertanyaan setiap 

variabel. Tahap kedua, meregresi pengaruh kreativitas iklan dan kredibilitas 

cellebrity endorser (Syahrini) terhadap keputusan pembelian mie sedaap white 

curry. Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel kreativitas iklan dan 

kredibilitas cellebrity endorser (Syahrini) berpengaruh positif signifikan terhadap 

terhadap keputusan pembelian mie sedaap white curry.  

 

Kata kunci: Kreativitas Iklan, Kredibilitas Cellebrity Endorser (Syahrini)              

dan  Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

 

 This study aims to analyze the influence of advertisement creativity 

and credibility of the celebrity endorser (Syahrini) to decision of 

purchasing White Curry Sedaap noodles. Where there are two independent 

variables and one dependent variable, that is advertisement creativity and 

credibility of celebrity endorser as independent variable, and purchasing 

decision as dependent variable. 

 

 This research was conducted by distributing questionnaires to the 

regular students of economics faculty of management program and 

analyzed by using regression. The first stage examines the validity and 

reliability of each variable question. The second stage, regulates the 

influence of advertising creativity and credibility of the celebrity endorser 

(Syahrini) had a significant positive effect on the decision purchasing of 

White Curry Sedaap noodles. 

 

Keywords : Creativity, Credibility Celebrity endorser and Purchasing 

decision. 
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