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ABSTRAKSI

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh kreativitas iklan dan
kredibilitas cellebrity endorser (Syahrini) terhadap keputusan pembelian mie
sedaap white curry. Dimana ada 2 variabel bebas dan 1 variabel terikat, yaitu
kreativitas iklan dan kredibilitas cellebrity endorser sebagai variabel bebas, dan
keputusan pembelian sebagai variabel terikat.

Penelitian ini dilakukan dengan menyebarkan kuesioner terhadap mahasiswa
reguler Fakultas Ekonomi Program Studi Manajemen dan dianalisis dengan
regresi. Tahap pertama menguji validitas dan reliabilitas pertanyaan setiap
variabel. Tahap kedua, meregresi pengaruh kreativitas iklan dan kredibilitas
cellebrity endorser (Syahrini) terhadap keputusan pembelian mie sedaap white
curry. Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel kreativitas iklan dan
kredibilitas cellebrity endorser (Syahrini) berpengaruh positif signifikan terhadap
terhadap keputusan pembelian mie sedaap white curry.

Kata kunci: Kreativitas lklan, Kredibilitas Cellebrity Endorser (Syahrini)
dan Keputusan Pembelian
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ABSTRACT

This study aims to analyze the influence of advertisement creativity
and credibility of the celebrity endorser (Syahrini) to decision of
purchasing White Curry Sedaap noodles. Where there are two independent
variables and one dependent variable, that is advertisement creativity and
credibility of celebrity endorser as independent variable, and purchasing
decision as dependent variable.

This research was conducted by distributing questionnaires to the
regular students of economics faculty of management program and
analyzed by using regression. The first stage examines the validity and
reliability of each variable question. The second stage, regulates the
influence of advertising creativity and credibility of the celebrity endorser
(Syahrini) had a significant positive effect on the decision purchasing of
White Curry Sedaap noodles.

Keywords : Creativity, Credibility Celebrity endorser and Purchasing
decision.

Vii



DAFTAR ISI

Halaman
HALAMAN JUDUL ..o I
HALAMAN PERSETUJUAN. ...ttt I
MOTTO DAN PERSEMBAHAN ......ccooiiiiiieee e i
KATA PENGANTAR ..t 1\
AB ST RAK ST e Vi
DAFTAR ISI g 4..... 3 S A NANT TIAMANL) . L DN viii
DAFTAR TABEL ... e X
DAFTAR GAMBAR ..o xi
BAB | PENDAHULUAN .......oooii et 1
I katar Belakang ..oe.. b oS LB 1
1 2SS RUGNENEMNCKUAN. - g . v 5x... .. .o ... R TR 3
1.3, Perumusan Masalah.............cccooveiiiininiiiincs e 3
1.4, Tujuan Penelitian...........cccciiiiieniiiiiieie e esne e 4
1.5. Kegunaan Penelitian........cccccccoovieiiiiiiiciiic e, 4
BAB Il TINJAUAN PUSTAKA ...t 5
2.1. Pengertian Periklanan...........cccooeiiiiniiininiinneene i 5
2.2. Kreativitas IKIan ... 7
2.3. Kredibilitas Cellebrity Endorser ..........ccccooevivivieiieiiieenen. 10
2.4. Keputusan Pembelian.........c.cccoeviiiiiiiii i 12
2.5. Tinjauan Penelitian Terdahulu ............cccccooveiiiiiiiiiceee, 15
2.6. Kerangka PiKir TEOFLIS ...c.covviieiiieiiiieiiee e 19

viii



A B o [10]0] (=SS
BAB Il METODE PENELITIAN......ooiiiiee e
3.1. Rancangan Penelitian ...........cccccvevevveieiie i
3.2. Variabel dan Definisi Operasional Penelitian .....................
3.3. Jenis dan SUMbEr Data ...........ccoevvrirenieiniieeeeseeeseee
3.4. Populasi dan Sampel...........cccoieiieieeiiic e
3.5, Pengumpulan Data............ccccovevveiieiiiiescieee e
3.6. Uji Instrumen Penelitian..............ccooveeviiiiinccciieecieec e,
3.7. Pengolahan Data..........ccccceevvevieiieiieeie i s
3.8. QANdlisiS Dafa.. s . S T
2. ULi«tiSErUmEnmmnning ... .. . oy
BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN.........ccciiieieiieiie e
4.1. Gambaran Umum Objek Penelitian ...........ccccceevveiveinennnnnen.
4.2. Penyajian Data ........ccccovceiiiiieieiicie et
4.3. PIMDANESSMMSENT WY - NNy LENS— ...
BAB V KESIMPULAN DAN SARAN.......coooiiiiieiieieee e
5. \KesimMA i e e ... S .
5.2. Bdran-saran...... AN L LRI bR
DAFTAR PUSTAKA

LAMPIRAN-LAMPIRAN

20

21

21

21

23

23

26

26

28

29

32

35

35

36

46

49

49

50



DAFTAR TABEL

Halaman
Tabel 1.1 Kelebihan dan Kekurangan Media............ccocooveiiiiinininenceenn 6
Tabel 1.2 Tujuan Periklanan............cccooevies e 7
Tabel 3.1 Data Mahasiswa Fakultas Ekonomi Program Studi Manajemen..... 24
Tabel 3.2 Hasil Pengujian Validitas..........ccoviieiierieiiienienis e 33
Tabel 3.3 Hasil Pengujian Reliabilitas...........ccccovviiiinniiiinne e e, 34
Tabel 4.1 Identitas Responden Berdasarkan Jenis Kelamin...........cc.cc.co...... .37
Tabel 4.2 Identitas Responden Berdasarkan Angkatan..........c.cccoeeviieninieennn. 38
Tabel 4.3 Frekuensi Variabel Kreativitas IKIan..........c.ccooeovniiciiniins s 39
Tabel 4.4 Frekuensi Variabel Kredibilitas Cellebrity Endorser..................... . /89
Tabel 4.5 Frekuensi Variabel Keputusan Pembelian............cc.ccoovviiiiiinenn oo 40
Tabel 4.6 Hasil ANaliSiS REGIESI.........ccciiiiiiiiiiiiiit st 41
Tabel 4.7 Hasil Analisis Parsial.............c.cooiiiiiiiniiis e 42
Tabel 4.8 Aasil Pengujian Berganda.............ccooeeveiiriniieienesenesesese seeeennas 45
Tabel 4.9 Nilai AdJUStEd R SQUAIE......cc.oiiiiriii et 46



DAFTAR GAMBAR
Halaman
Gambar 1.3 Kerangka PiKir tEOFItIS..........ccovvevieiiieiiiie et vverieeieseenneans 19
Gambar 4.1 Penerapan Kerangka Keterkaitan Pengaruh Kreativitas Iklan Dan

Kredibilitas Cellebrity Endorser (Syahrini) Terhadap Keputusan

Pembelian Pada Mie Sedaap White Curry..........cccceeeveviiieennnnns 49

Xi



