
1

PENGARUH ASOSIASI MEREK DAN KESADARAN

MEREK TERHADAP MINAT MEREFERENSI SEPEDA MOTOR

HONDA MEREK SCOOPY PADA MAHASISWA

DI LINGKUNGAN UNIVERSITAS MURIA KUDUS

Diajukan Oleh :

SISKA MEILINA TRI LESTARI

NIM. 2013-11-197

PROGRAM STUDI MANAJEMEN

FAKULTAS EKONOMI

UNIVERSITAS MURIA KUDUS

TAHUN 2017



2

PENGARUH ASOSIASI MEREK DAN KESADARAN

MEREK TERHADAP MINAT MEREFERENSI SEPEDA MOTOR HONDA MEREK

SCOOPY PADA MAHASISWA DI LINGKUNGAN UNIVERSITAS MURIA KUDUS

Skripsi ini telah disetujui dan dipertahankan dihadapan Tim Penguji Ujian
Skripsi Fakultas Ekonomi Universitas Muria Kudus

Kudus,                        2017

Mengetahui,
Ketua ProgDi Pembimbing I

AGUNG SUBONO, SE, M.Si
NIDN. 00520017602

Dr. Dra. MAMIK INDARYANI, MS
NIDN. 0628045901

ii



3

MOTTO DAN PERSEMBAHAN

Motto :

1. Allah memberikan hikmah (ilmu yang berguna) kepada siapa yang

dikehendakiNya. Barang siapa yang mendapat hikmah itu sesungguhnya ia

telah mendapat kebajikan yang banyak dan tidaklah mendapat peringatan,

melainkan orang-orang yang berakal (QS. Al-Baqoroh:269).

2. Ilmu lebih baik daripada harta, karena ilmu akan menjaga kamu dan semakin

berkembang jika dimanfaatkan. Sedangkan harta kamulah yang menjaganya

dan akan habis bila dinafkahkan (Ali bin Abi Thalib RA).

PERSEMBAHAN :

1. Ayah da Ibu tercinta

2. Teman-teman

3. Almamater UMK

4. Sahabat-sahabatku.
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ABSTRAK

PENGARUH ASOSIASI MEREK DAN KESADARAN MEREK
TERHADAP MINAT MEREFERENSI SEPEDA MOTOR HONDA MEREK
SCOOPY PADA MAHASISWA DI LINGKUNGAN UNIVERSITAS MURIA

KUDUS

Siska Meilina Tri Lestari
NIM. 2013-11-197

Dosen Pembimbing I.  :  Dr. Dra. Mamik Indaryani, MS
Dosen Pembimbing II :   Noor Azis, SE, MM

Penelitian ini bertujuan menguji pengaruh  asosiasi merek dan kesadaran
merek terhadap minat mereferensi sepeda motor Honda merek Scoopy pada
mahasiswa di Lingkungan Universitas Muria Kudus baik secara parsial maupun
secara berganda. Penelitian ini dirancang dengan desain penelitian deskriptif dan
kuantitatif.  Analisis data menggunakan program SPSS, guna mengetahui hasil uji
regresi, uji t, uji F, dan koefisien determinasi. Sampel penelitian sebanyak 98
responden. Berdasarkan analisis yang telah dilakukan dalam penelitian ini maka
dapat disimpulkan bahwa asosiasi merek mempunyai pengaruh positif dan signifikan
terhadap minat mereferensi produk sepeda motor Honda merek Scoopy dengan nilai
probabilitas 0,003 < 0,05 dan t hitung sebesar 3,065 > t tabel 1,661. Kesadaran
merek mempunyai pengaruh positif dan signifikan terhadap minat mereferensi
produk sepeda motor Honda merek Scoopy dengan nilai probabilitas  0,000 < 0,05
dan t hitung sebesar 8,763 > 1,661. Asosiasi merek dan kesadaran merek mempunyai
pengaruh positif dan signifikan terhadap minat mereferensi produk sepeda motor
Honda merek Scoopy dengan nilai probabilitas 0,000 < 0,05 dan F hitung sebesar
109,946 > F tabel 2,700. Nilai adjusted R square sebesar 69,2%.

Kata kunci : Asosiasi merek dan kesadaran merek terhadap minat mereferensi.
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ABSTRACT

THE INFLUENCE OF THE ASSOCIATION OF BRANDING AND BRAND
AWARENESS AGAINST INTEREST REFERENCE MOTORCYCLE HONDA
SCOOPY BRAND ON STUDENTS IN THE UNIVERSITY MURIA KUDUS

Siska Meilina Tri Lestari
NIM. 2013-11-197

Advisor I : Dr. Dra. Mamik Indaryani, MS
Advisor II : Noor Azis, SE, MM

This research aims to test the influence of brand association and brand
awareness against interest reference motorcycle brand Honda Scoopy on a student in
the University Muria Kudus partially or in multiple. The study was designed with a
descriptive and quantitative research designs. Data analysis using SPSS program, in
order to find out the results of a regression test, t test, F test, and the coefficient of
determination. Sample research as much as 98 respondents. Based on the analysis
that has been done in this research it can be concluded that brand association
positive and significant influence against the interest in referencing the product
brand Honda Scoopy motorcycle with the highest probability of 0.003 < 0.05 and t
count of 3.065 > t table 1.661. Brand awareness has a positive and significant
influence against the interest in referencing the product brand Honda Scoopy
motorcycle with probability value 0.000 < 0.05 and t count of 8.763 > 1.661. The
Association of the brand and brand awareness have positive and significant influence
towards interest reference product brand Honda Scoopy motorcycle with probability
value 0.000 < 0.05 and F count of 109.946 > F 2.700 tables. Adjusted R square value
of 69.2%.

Key words: Association brand and brand awareness against interest reference.
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