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ANALYSIS OF EFFECT OF QUALITY PRODUCTS, PRICES, AND ADS ON
DECISION PURCHASE OF YAMAHA MOTORCYCLE ON HARPINDO
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ABSTRACT

This study aims to test the partial and multiple effects of product quality, price,
and advertising on purchasing decisions Yamaha Motorcycles at Harpindo Jaya
Branch Pati. Primary data used in this study is data that contains about product
quality, price, advertising, and purchasing decisions. Secondary data in this
research are: sales report data, motorcycle price list at Harpindo Jaya Pati
branch and customer list who have bought Yamaha motorcycle at Harpindo Jaya
Pati branch. Based on the research result, it is found that the variable of product
quality, price and advertisement have a positive influence on purchasing decision
at PT Harpindo Jaya Pati. The evidence is supported by the influence of the three

variables on the purchase decision that is equal to 28.6%.

Keywords: Product Quality, Price, Ads, Purchase Decision
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ABSTRAKSI

Penelitian ini bertujuan untuk menguji secara parsial dan berganda pengaruh
kualitas produk, harga, dan iklan terhadap keputusan pembelian Sepeda Motor
Yamaha pada Harpindo Jaya Cabang Pati. Data primer yang digunakan dalam
penelitian ini adalah data yang berisi tentang kualitas produk, harga, iklan, dan
keputusan pembelian. Data sekunder dalam penelitian ini antara lain: data laporan
penjualan, daftar harga sepeda motor di Harpindo Jaya cabang Pati dan daftar
konsumen yang telah membeli sepeda motor Yamaha di Harpindo Jaya cabang
Pati. Berdasarkan hasil penelitian diperoleh bahwa variabel kualitas produk, harga
dan iklan mempunyai pengaruh yang positif terhadap keputusan pembelian pada
PT Harpindo Jaya Pati. Bukti tersebut didukung dengan diperoleh adanya
pengaruh dari ketiga variabel tersebut terhadap keputusan pembelian yaitu sebesar
28,6%.

Kata Kunci : Kualitas Produk, Harga, Iklan, Keputusan Pembelian
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