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ABSTRAKSI

Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan menganalisis seberapa besar
pengaruh desain produk, harga, dan promosi terhadap minat beli konsumen
produk kasur lantai Dunia Gelatik di Karaban Pati.

Jenis penelitian ini adalah penelitian survei, yaitu penelitian yang
mengambil sampel dari populasi dan menggunakan kuisioner sebagai alat dalam
mencari data. Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen yang telah membeli
produk kasur lantai Dunia Gelatik di Karaban Pati. Dalam pengambilan sampel ini
peneliti menggunakan teknik pengambilan sampel dengan menggunakan metode
Purposive Sampling yaitu sebanyak 30 konsumen produk kasur lantai Dunia
Gelatik di Karaban Pati. Teknik pengumpulan data yang digunakan dalam
penelitian ini adalah daftar pertanyaan (questionaire) dan studi dokumentasi.

Hasil analisis regresi berganda Y= 4.008 + 0,353X; + 0,235X; + 0,381X3
Variabel independen yang paling berpengaruh terhadap variabel dependen adalah
variabel desain produk (0,353), harga (0,235) dan diikuti oleh variabel promosi
(0,381). Hasil uji t membuktikan bahwa semua variabel independen (desain
produk, darga dan promosi) mempunyai pengaruh positif terhadap variabel
dependen yaitu minat beli konsumen produk kasur lantai Dunia Gelatik di
Karaban Pati. Artinya menurut konsumen, ketiga variabel independen tersebut
dianggap penting dalam peningkatan minat beli konsumen. Dan koefisien
determinasi (adjusted R2) yang diperoleh sebesar 0,454 atau 45,4%. Hal ini
menunjukkan bahwa prosentase sumbangan pengaruh variabel independen desain
produk, harga, dan promosi terhadap variabel dependen minat beli konsumen
sebesar 45,4% sedangkan sisanya sebesar 54,6% diterangkan oleh variabel lain
yang tidak diajukan dalam penelitian ini.

Kata Kunci: desain produk, harga, promosi, minat beli konsumen
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ABSTRACTION

This study aims to examine and analyze how much influence the design of
products, prices, and promotion of consumer buying interest in the product of
Gelatik Dunia mattress at Karaban Pati.

This research type is survey research, that is research which take sample
from population and use kuisioner as tool in finding data. The population in this
study are consumers who have purchased the mattress products of the Gelatik
Dunia floor in Karaban Pati. In this sampling the researcher use sampling
technique by using method of Purposive Sampling that is as much as 30 consumer
of Gelatik Dunia Mattress product in Karaban Pati. Data collection techniques
used in this study is a list of questions (questionaire) and study documentation.

The result of multiple regression analysis Y = 4.008 + 0,353X1 + 0,235X2
+ 0,381X3 The most independent variable influencing dependent variable is
product design (0,353), price (0,235) and followed by promotion variable (0,381).
The result of t test proves that all independent variables (product design, darga
and promotion) have a positive influence on the dependent variable that is
consumer buying interest in mattress product of Gelatik Dunia in Karaban Pati.
This means that according to consumers, the three independent variables are
considered important in increasing consumer buying interest. And the coefficient
of determination (adjusted R2) obtained by 0.454 or 45.4%. This shows that the
percentage of contribution of independent variable of product design, price, and
promotion to dependent variable of consumer buying interest is 45,4% while the
rest equal to 54,6% explained by other variable not submitted in this research.

Keywords: product design, price, promotion, consumer buying interest
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